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BARISTA TURKIYE

Kahvenin Yeni Sahnesi

Turkiye'nin en yetenekli
baristalarini, kahve
profesyonellerini ve kahve
tutkunlarini ayni platformda
bulusturan yarisma ve edglence
formati.

15 hafta boyunca devam edecek
icerik serisi, yarisma deneyimi ve
dijital yayin aqgi ile kahve kulturun
genis kitlelerle bulustururken
markalara benzersiz bir gorunurluk
ve etkilesim alani sunar.
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H*J"IT




PROJE
HAKKINDA

Bir Yarismadan Fazlasi

Barista Turkiye, yalnizca bir yetenek yarismasi degil; kahve kulturunu
merkeze alan, eglence, egitim, yasam tarzi ve dijital icerik uretimini bir araya
getiren yeni nesil bir medya platformudur.

Turkiye'nin dort bir yanindan gelen adaylar, cesitli etaplarda bilgi, teknik
beceri, yaraticilik ve sahne performanslarini sergileyerek buyuk finale
ulasmaya calisacaktir.

Program boyunca izleyiciler yalnizca bir yarismay! takip etmeyecek; ayni
zamanda kahve dunyasini, ekipmanlari, tarifleri, hikadyeleri ve sektor
profesyonellerini yakindan taniyacaktir.
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NEDEN BARISTA TURKIYE? -
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Kahve Artik Bir icecek Degil, Bir Kiiltiir.
Kahve;

8© Sosyal yasamin merkezinde
\Q' Yeni nesil tuketim aliskanliklarinin igcinde

Ev disi tiiketimin &nemli bir parcasi

& Dijital icerik dunyasinin yukselen kategorilerinden biri
haline gelmistir.

Barista Tiirkiye bu doniisimiin merkezinde yer alan ilk buyiik dlcekli
formatlardan biridir.




HEDEF KITLE

Kimlere Ulasiyoruz?

Birincil Kitle Ikincil Kitle Uclncul Kitle

18-45 yas arasi Kafe isletmecileri Girisimciler

Sehirli tuketiciler Baristalar Franchise yatirimcilari

Kahve severler Universite 6grencileri Yiyecek icecek sektoru profesyonelleri
Yeni nesil yasam tarzi takipgileri Beyaz yakalil ¢alisanlar Turizm ve konaklama sektoru
Gastronomi meraklilari Evde kahve hazirlayan tuketiciler

Sosyal medya kullanicilari Profesyonel mutfak ve servis

ekipmanlari kullanicilari
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1 =s ACILIS & JURI DEGERLENDIRMESI
BOLUM AKISI

Sure: 5 Dakika

HAFTANIN ANA GOREVI

COK KATMANLI YAYIN YAPISI
Sure: 40 Dakika

(Espresso [/ filtre [ latte art / yaraticl igecek)

Barista Tirkiye yalnizca haftalik bélimlerden olusmaz. HIZ & TEKNIK MiNi ROUND
Program suresince uretilen icerikler farkli formatlarda Sure: 10 Dakika
yayinlanir.

TADIM VE JURIi YORUMLARI
Sure: 20 Dakika



HAFTALIK YAPI

1-2. Hafta: Isinma turlari, temel teknikler, ilk elemeler

3-5. Hafta: Espresso disiplin gorevleri + latte art round’lari

6-8. Hafta: Pour-over gorevleri, aroma okumalari, hiz ve dogruluk testleri

9-11. Hafta: Yaraticilik bolimleri (signature drink haftalari)

12. Hafta: Yarifinal - 3 asamali teknik maraton

13. Hafta: Buyik Final - “Turkiye’nin En lyi Baristasi” secimi




MARKALAR ICIN
DEGER

DENEYIM SUNAR HIKAYENIN PARCASI ICERIK URETIR
OLUR
Uriinler dogrudan Marka dogal akis Program boyunca cok
kullanilir. icerisinde yer alir. saylda 6zgilin icerik

ortaya cikar.

Barista Turkiye markalara yalnizca reklam

alani sunmaz.

TOPLULUK
OLUSTURUR

Marka ile tiiketici

arasinda gercek

bag kurulmasini
saglar.

GUVEN KAZANIR

Profesyoneller ve
tiiketiciler ayni
ortamda markayla
bulusur.



SPONSORLUK
KATEGORILERI

Ana Sunucu Partner

Resmi Kahve Partneri

Resmi Sut Partneri

Resmi Bitkisel Sut Partneri

‘ Resmi Espresso Makinesi Partneri

Resmi Degirmen Partneri

Barista Tiirkiye, is ortaklarina kendi
kategorilerinde giiclii ve net bir
konumlandirma sunatr.

Resmi Surup ve Plre Partneri

Resmi Porselen ve Sunum Partneri

Resmi Kiiclik Ev Aletleri Partneri

Resmi Teknoloji Partneri

Resmi Su Partneri

Resmi Odiil Partneri



SPONSORLARA
SUNULAN
HAKLAR

Marka Gorunurlugu
Program icinde gorunurluk
Dijital iceriklerde gorunurluk
Sosyal medya gorunurlugu
Basin materyallerinde gorunurluk
Icerik Kullanim Haklari
Ortak icerik Uretimi

Sosyal medya kullanimi
Kampanya entegrasyonlari
Deneyim Alanlari

Tadim alanlari

Deneyim istasyonlari

Ozel aktivasyonlar

Uriin Entegrasyonlari
Dogal kullanim

Challenge entegrasyonlari
Odiil entegrasyonlari
Sahne entegrasyonlari
Kurumsal Haklar

Misafir agirlama

Davetiye haklari
Networking alanlari

Kurumsal etkinlik erisimleri



GELECEéiN Barista Turkiye

K A H v E Kahveyi, yaraticiligl, rekabeti, eglenceyi ve
dijital icerik Uretimini tek bi t1 altind

P L A T F O R M U ! bILJJIIuastluQ;rrI] yuernei ::Te“snllI beir mlerdci/aa Ipe:o}gsiadir.

Bu proje yalnizca bugunun izleyicilerine deqil, gelecegin kahve
kaltlrune de yon vermeyi hedeflemektedir.

Markalar icin gorunurligun otesinde; hikaye anlatimi, topluluk
olusturma ve gercek etkilesim firsati sunmaktadir.



ILETISIM

BARISTA TURKIYE

Is Birlikleri ve Sponsorluk Basvurulari

<www.resifmedya.com>
Bilgi ve lletisim

(info@resifmedya.com >
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